




1990

Perusahaan Tembakau 
Pertama yang Tercatat di 

Bursa Efek Indonesia

1989

Pemimpin dalam Inovasi
(Pelopor kategori Rendah Tar)

WA R I S A N  YA N G  K UAT  DA R I  S A M P O E R N A

Berawal dari Usaha Mikro, 
Kecil, dan Menengah 

(UMKM)

1913

Membuat Dji Sam Soe 
“Raja Kretek”



2 0 0 5
Menjadi afiliasi dari
Philip Morris International

Fasilitas SKT yang 
dimiliki Perusahaan

Mitra Produksi 
Sigaret (MPS)

Fasilitas Sigaret Kretek Mesin

Total Pekerja
 (Langsung dan Tidak Langsung)

>90.000

Total Investasi
sejak 2005

USD 6,4 milliar

Destinasi Ekspor

30 market

M E N C I P TA K A N  N I L A I  E KO N O M I  D I  S E L U RU H  R A N TA I  PA S O K A N

1 Fasilitas Produk Bebas Asap (SFP) SRC

F A S I L I T A S  S I G A R E T  M E S I N ,  P R O D U K  B E B A S  A S A P  
D A N  L A B O R A T O R I U M

P E T A N I R E T A I L
F A S I L I T A S  S I G A R E T  

K R E T E K  T A N G A N

6 43 2
Investasi pada Fasilitas 

Produk Bebas Asap
>USD 330 juta

15 Destinasi Ekspor Produk Bebas Asap

>19.500
Petani Tembakau 

dan Cengkih

>250.000
Anggota SRC

Laboratorium 
Berstandar Global

>200 Ilmuwan Indonesia

Catatan: angka-angka diatas mencerminkan informasi pada kuartal 3 2025 kecuali dinyatakan lain



L I N G K U N G A N  O P E R A S I O N A L

Pemerintah mengambil berbagai upaya strategis dalam mengatasi berbagai tantangan 

dalam pertumbuhan ekonomi termasuk pemberantasan peredaran rokok ilegal



K A R YA W A N ,  M I T R A  
U S A H A  D A N  

P E M E G A N G  S A H A M
K O N S U M E N  D E W A S A

M A S YA R A K A T  L U A S

FA L S A FA H  3  TA N G A N



Membangun Portofolio yang 
Komprehensif dan Berpusat 

pada Konsumen Dewasa

K A R YA W A N ,  M I T R A  
U S A H A  D A N  

P E M E G A N G  S A H A M
K O N S U M E N  D E W A S A

M A S YA R A K A T  L U A S

FA L S A FA H  3  TA N G A N



H E A T - N O T - B U R N

Informasi ini disampaikan tidak dimaksudkan sebagai materi pemasaran atau promosi. Penyebutan konsumen, perokok, atau pengguna merujuk pada perokok dewasa atau pengguna nikotin berusia legal (minimum 21 tahun)

S I G A R E T  K R E T E K  TA N G A N  S I G A R E T  M E S I N P R O D U K  B E B A S  A S A P

ROKOK ELEKTRIK CAIR
ROKOK ELEKTRIK CAIR SISTEM 

TERTUTUP

PRODUK BEBAS ASAP 
BERBASIS ORAL
KANTONG NIKOTIN

P O RTO F O L I O  L E N G K A P  B E R P U S AT  PA DA  KO N S U M E N  D E WA S A



This material is not intended for marketing or commercial communication. Any mentioning of consumers, smokers or users means legal age adult smokers or legal age nicotine users (minimum 21 years old)

#1 D I  S E G M E N  S I G A R E T  K R E T E K  TA N G A N
Merek Bersejarah Lebih dari Satu Abad, Pemimpin Segmen dan Terus Bertumbuh

Informasi ini disampaikan tidak dimaksudkan sebagai materi pemasaran atau promosi. Penyebutan konsumen, perokok, atau pengguna merujuk pada perokok dewasa atau pengguna nikotin berusia legal (minimum 21 tahun)



#1 D I  S E G M E N  S I G A R E T  M E S I N
Pelopor Kategori Rendah Tar, Memperkuat Kehadiran di SKM HT, dan Menjadi Pemimpin Manufaktur Global PMI

This material is not intended for marketing or commercial communication. Any mentioning of consumers, smokers or users means legal age adult smokers or legal age nicotine users (minimum 21 years old)
Informasi ini disampaikan tidak dimaksudkan sebagai materi pemasaran atau promosi. Penyebutan konsumen, perokok, atau pengguna merujuk pada perokok dewasa atau pengguna nikotin berusia legal (minimum 21 tahun)



Informasi ini disampaikan tidak dimaksudkan sebagai materi pemasaran atau promosi. Penyebutan konsumen, perokok, atau pengguna merujuk pada perokok dewasa atau pengguna nikotin berusia legal (minimum 21 tahun)



This material is not intended for marketing or commercial communication. Any mentioning of consumers, smokers or users means legal age adult smokers or legal age nicotine users (minimum 21 years old)

#1 D I  P R O D U K  B E B A S  A S A P
Inovasi Tak Tertandingi dan Fasilitas Berkelas Dunia- Salah Satu dari Dua Laboratorium Canggih di Dunia

This material is not intended for marketing or commercial communication. Any mentioning of consumers, smokers or users means legal age adult smokers or legal age nicotine users (minimum 21 years old)Informasi ini disampaikan tidak dimaksudkan sebagai materi pemasaran atau promosi. Penyebutan konsumen, perokok, atau pengguna merujuk pada perokok dewasa atau pengguna nikotin berusia legal (minimum 21 tahun)



Varian Buah Varian KopiVarian Cengkeh Varian Teh

#1 di 8 Negara
(termasuk Italia, Finlandia, Republik Ceko)

#1
M E R E K  R O KO K  E L E K T R I K  
C A I R  S E K A L I  PA K A I
D I  TO KO  R I T E L  M O D E R N
September 2025

Diluncurkan pada Apr’25

Informasi ini disampaikan tidak dimaksudkan sebagai materi pemasaran atau promosi. Penyebutan konsumen, perokok, atau pengguna merujuk pada perokok dewasa atau pengguna nikotin berusia legal (minimum 21 tahun)



This material is not intended for marketing or commercial communication. Any mentioning of consumers, smokers or users means legal age adult smokers or legal age nicotine users (minimum 21 years old)

• #1 merek bebas asap di Amerika Serikat

• #1 pertumbuhan merek berdasarkan nilai penjualan 

pada toko ritel modern Amerika Serikat

• Tersedia di 47 negara di dunia

• Kehadiran terbatas di Bali dan Jakarta

Sumber: PMI Investor Information November 2025

Informasi ini disampaikan tidak dimaksudkan sebagai materi pemasaran atau promosi. Penyebutan konsumen, perokok, atau pengguna merujuk pada perokok dewasa atau pengguna nikotin berusia legal (minimum 21 tahun)

https://www.pmi.com/resources/docs/default-source/investor_relation/november_2025_pmi_investor_information.pdf


c

K u a r t a l  3  2 0 2 5 P e r i o d e  s a m p a i  d e n g a n  
b u l a n  S e p t e m b e r  2 0 2 5

Perubahan 
dibandingkan 
dengan tahun 
sebelumnya

Perubahan 
dibandingkan 
dengan tahun 
sebelumnya

Pangsa Pasar
(%) 30,7% 0,1poin 30,9% 0,6poin

Volume
(milliar unit)

20,2 (2,5)% 59,4 (1,9)%

Laba Kotor
(Rp trillion)

5,8 13,7% 15,4 12,0%

Laba Bersih
(Rp trillion)

2,4 24,9% 4,5 (13,7)%

K I N E R J A  K E UA N G A N  YA N G  S O L I D



K A R YA W A N ,  M I T R A  
U S A H A  D A N  

P E M E G A N G  S A H A M
K O N S U M E N  D E W A S A

Memperkuat Kapabilitas 
Organisasi

M A S YA R A K A T  L U A S

FA L S A FA H  3  TA N G A NFA L S A FA H  3  TA N G A N





M E N A R I K  TA L E N TA  T E R B A I K

Internship

Penugasan International & 
Penugasan Lintas Departemen

P E RT U M BU H A N  TA L E N TA  A DA L A H  P E RT U M BU H A N  B I S N I S

P E N G E M B A N G A N  
TA L E N TA

K A R I E R  
B E R K E L A N J U TA N



K I S A H  S U K S E S

THENDY
Head of Zone

JARMI
Manager Regional TPO

SULIKHAH
Pelinting



60+ 
karyawan

Di lebih dari 20 negara
500+
telah diberikan penugasan International sejak 2005

karyawan

T U M BU H  TA N PA  B ATA S

Andrew Hendrawan
Direktur Keuangan

Mexico 
Vita Novencia

Direktur Marketing
Egypt & Levant



T U M BU H  B E R S A M A  M I T R A  U S A H A



This material is not intended for marketing or commercial communication. Any mentioning of consumers, smokers or users means legal age adult smokers or legal age nicotine users (minimum 21 years old)

BERMITRA DENGAN RIBUAN PENGUSAHA LOKAL



K A R YA W A N ,  M I T R A  
U S A H A  D A N  

P E M E G A N G  S A H A M

M A S YA R A K A T  L U A S

Menciptakan Nilai Berkelanjutan bagi Berbagai Pemangku Kepentingan

K O N S U M E N  D E W A S A

FA L S A FA H  3  TA N G A N



TUMBUH BESAR BERSAMA INDONESIA

Payung Program
Keberlanjutan



EFISIENSI

ENERGI
PENGELOLAAN

LIMBAH
PENGELOLAAN

AIR

Perusahaan Indonesia pertama yang menerapkan 

Di fasilitas produksi  Karawang, Pasuruan, 
dan Malang

99% limbah non B3 mampu dikelola 
sehingga hampir tidak ada limbah 
yang diserahkan ke Tempat 
Pemrosesan Akhir (TPA).

100% 
Energi Bersih

memanfaatkan panel surya 
serta Renewable Energy dari 
Perusahaan Listrik Negara 
(PLN)

Fasilitas Produksi Sampoerna menggunakan

PROGRAM PELESTARIAN LINGKUNGAN

Untuk menjaga keberlanjutan sumber daya air di 
lingkungan sekitar fasilitas produksi.



Tenaga Kerja Langsung 
dan Tidak Langsung>90.000

Studi Universitas Airlangga (2022)

3,8x

manfaat secara langsung

Efek Ekonomi Berganda

Pabrik SKT

76,9% warga sekitar merasakan

Mitra Produksi Sigaret (MPS)43

9 Fasilitas Produksi milik Sampoerna

dimiliki dan dioperasikan oleh Koperasi dan Pengusaha Daerah

SERAPAN TENAGA KERJA DAN DAMPAK EKONOMI

Sumber: Penelitian Universitas Airlangga 2022



>19.500 Petani Tembakau dan Cengkih di Seluruh Indonesia

Mengikuti standar GAP 
(Good Agricultural Practices)

Jaminan penyerapan 
hasil panen petani

Dilindungi ALP
(Agricultural Labor Practices) 

PROGRAM KEMITRAAN PETANI



>250.000 Anggota SRC

~90% Terdigitalisasi 

11,5 juta transaksi 

>USD 1 Miliar

Dampak untuk Indonesia dalam 1 tahun 

~Rp263 Triliun
Setara dengan 11,36% dari total PDB ritel Nasional 2022

SAMPOERNA RETAIL COMMUNITY (SRC)

POJOK LOKAL

5,65 Triliun
Omzet UMKM Nasional

Bekerja sama dengan

Sumber: Riset Kompas Gramedia (KG) Media 2023



>97,000
Peserta pelatihan

>1.600 UMKM Binaan ~80% Terdigitalisasi 

Membuka lapangan kerja 
bagi masyarakat sekitar>350 UMKM 
Melakukan ekspor ke 
47 tujuan di seluruh dunia>200 UMKM PELATIHAN VOKASI

>1.500
dari seluruh Indonesia

Program persiapan
pra-pensiun dan 
transisi kerja

peserta



SURVEI LITBANG KOMPAS (2025)

1% Produk Domestik Bruto (PDB) Nasional

Sampoerna berkontribusi sebesar

~Rp204,1 T per tahun, atau sekitar

dengan rasio multiplier sebesar 1,7X

Sumber: Riset Kompas Gramedia (KG) Media 2025



T U M B U H  B E S A R  B E R S A M A  I N D O N E S I A

K A R YA W A N ,  M I T R A  
U S A H A  D A N  

P E M E G A N G  S A H A M
K O N S U M E N  D E W A S A

M A S YA R A K A T  L U A S

Menciptakan Nilai Berkelanjutan bagi Berbagai Pemangku Kepentingan

Memperkuat Kapabilitas 
Organisasi

Membangun Portofolio yang 
Komprehensif dan Berpusat 

pada Konsumen Dewasa
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